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Resumen

La presente investigacién se enmarca en un estudio documental y tiene como objetivo las marcas
colectivas de la artesania como industria cultural, para transmitir y mantener las raices culturales e identidad.
Actualmente, la actividad artesanal enfrenta la competencia extranjera y nacional, incurriendo en la explotacion
comercial de técnicas, articulos artesanales, sin retribuir de ninguna forma a los creadores originales,
perjudicandolos directamente. Se concluye que hoy por hoy, los artesanos no cuentan con un amparo juridico
y desafortunadamente olvidan que pueden utilizar los derechos de propiedad intelectual o derecho de autor de
sus dibujos y modelos industriales o las patentes para proteger sus intereses.
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Abstract

This research is part of a documentary study and it is aimed at the collective brands of handcrafts as a
cultural industry to transmit and maintain cultural roots and identity. Currently, the handcraft activity faces
foreign and national competition. Incurring in the commercial exploitation of techniques, handcraft items,
without remunerating the original creators in anyway, harming them directly. It is concluded that day by day
the artisans do not have legal protection. Unfortunately, they forget that they can use the intellectual property
rights or copyright of their industrial drawings and models or patents to protect their interests.

Keywords: Brand, handcrafts, cultural, identity, collective.

Introducciéon

La palabra marca proviene del aleman “mark”™ que significa “sefial dibujada, pegada, hecha a fuego. De
acuerdo con la ley de proteccion a la propiedad industrial una marca puede ser un logotipo, una denominacién
0 un signo que permita determinar el objeto claro y preciso de la proteccion, que distinga productos o servicios
de otros de su misma especie o clase en el mercado (Justia, 2022). En ese sentido, la Organizacién Mundial de
la Propiedad Intelectual (OMPI, 2016) la marca colectiva distingue los productos y servicios de los miembros
de una asociacion, que es la propietaria de la marca, de los de otras empresas.

La artesania motivo de esta investigacion son obras artisticas creadas a mano por artesanos con ayuda
de herramientas manuales donde expresan y simbolizan su cultura. Son productos elaborados con diversas
materias primas, sus rasgos “pueden ser estéticos, artisticos, creativos, utilitarios, tradicional, simbdlicos y no
existen piezas repetidas” (OMPI, 2016, p. 4). Esta artesania tradicional es propia de cada comunidad indigena
y se trasmite de generacion en generacion.

En México, las primeras manifestaciones de lo que hoy se llama arte popular y/o artesanias, surgen
como parte de las reivindicaciones de los artistas plasticos en el contexto de la posrevolucién de 1910, quienes,
al buscar un estilo ¢ identidad propios, incorporan a su trabajo objetos tanto de uso cotidiano como ritual del
pueblo, los cuales poco a poco fueron conformando lo que posteriormente se convertiria en parte de la nueva
identidad nacional (Pedraza, 2012, p. 27).
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A través de los afios, estas marcas han progresado de tal modo, que recientemente se ha conformado un
sistema de registro y proteccion de marcas, confiable y eficiente. Este sistema, ademas de proteger a los titulares
de las marcas, proporciona asistencia al piiblico consumidor para identificar y comprar bienes o servicios, que,
por su esencia y calidad, sefialados por su marca “unica”, satisfacen sus necesidades (Rosas, 2002).

En México, el niimero de personas dedicadas a la creacién de artesanias ha ido en aumento, debido a
que desde hace 20 afios ha disminuido el trabajo formal, por la crisis del sector agropecuario, que se ha visto
afectada por los bajos precios de sus productos, asi como por la competencia desleal de la importacion y el poco
apoyo al campo (Ortega, 2013).

De acuerdo a la Encuesta Nacional de Ingreso y Gasto en los Hogares (ENIGH), en 2018 antes de la
pandemia, artesanos que viven de la venta de sus productos era de 1, 118,232 personas, publico objetivo del
Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART, 2020), que representa las 610,857, segtin datos
de la Secretaria de Bienestar. El1 20% del padrdn de artesanos del FONART es de personas adultas mayores de
60 afios y mas que viven en zonas pobres y marginadas; del total de este padrdn, el 70% son mujeres y 30%
hombres, mayoritariamente indigenas (FONART, 2020). Datos mas recientes de acuerdo al Instituto Nacional
de Estadistica y Geografia (INEGI) se podran obtener hasta la siguiente edicion que se levantara de enero a
diciembre de 2020 ya que el levantamiento de abril de 2020 fue suspendido a consecuencia de la pandemia
(INEGI, 2021).

Actualmente, la actividad artesanal enfrenta a la competencia extranjera y nacional, se incurre en la
explotacion comercial de técnicas, articulos artesanales, sin retribuir de ninguna forma a los creadores
originales, perjudicandolos directamente (Garcia, 2015). Por otro lado, cuando se registra una marca se genera
el reconocimiento por parte del comprador de la artesania auténtica. El hecho de registrar la marca le concede al
artesano la exclusividad de que otros no puedan manipular otra marca similar. Una marca, permite diferenciar
un origen de un producto o servicio que pertenece a una empresa o persona titular, o también representadas por
asociaciones, gremios o grupos de personas bajo una personeria legal (Clarkemodet, 2021).

El presente estudio es una revision tedrica acerca de las marcas colectivas de la artesania como industria
cultural, para transmitir y mantener las raices culturales e identidad en México. A la fecha, escasos paises
entre ellos México, alin reservan valiosos inventarios artesanales, como trajes, artesania, ceramica, musica,
bailes y rituales, los cuales representan una fuente continua de ingresos para las personas de diferentes edades,
dedicados a producirlas (Villegas, 2006).

En este sentido, las marcas colectivas pueden ser una herramienta de desarrollo local que favorece la
comercializacion de las mercancias en beneficio de todos los productores y por ende prestigio y supervivencia
de la region (Cruz, 2018). Las artesanias son un bien vivo, pues representa una tendencia social, econdmica y
cultural, donde las personas interactiian para poder disefiar un producto y con ello, preservarlo y trasmitirlo a
las nuevas generaciones, ya que las artesanias son un medio provechoso que interviene en lo psicosocial de una
persona o en una comunidad (Juarez, 2017).

Dicho lo anterior, es importante, que la artesania en la industria cultural del patrimonio moderno, no solo
ayuda al incremento econémico del pais, sino que crea empleos e ingresos, ademds de contribuir a transferir y
conservar las raices culturales e identidad (Navarro, 2016). Al mismo tiempo debe de haber compromisos con
las entidades federativas, para promover la fabricacion de la artesania, implicando a entidades especializados
en la materia.

Por otra parte, es elemental la agrupacion de manufactura artesanal para darle promocion a través de
ferias, campafias y exposiciones a nivel nacional e internacional para la evolucion del mercado interno y la
exportacion (Almeida, 2018). Por su parte Rivas (2018), destaca que en El Salvador, “el sector artesanal del
pais, debe iniciar un camino de revalorizacidn de su patrimonio mismo, de saber que son piezas claves para la
cultura y el desarrollo de un pais” (p. 93).
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Método

El disefio metodoldgico es exploratorio empleando el método documental. Para la identificacion de la
informacion utilizada en el presente articulo de revision de literatura, se partié de diversas fuentes bibliograficas
relacionadas con el tema. Del mismo modo, se consultaron libros y revistas, mismos que cubrieron la necesidad
de datos donde se evidencia que la artesania tradicional se compone también por representaciones y estilos
de accion en donde se desarrollan ideas y pautas de conductas con las cuales los miembros de una sociedad
enfrentan, individual o colectivamente, de manera mental o exteriorizada, distintas situaciones que les presenta
la vida. Esta forma de percibir “la tradicidon” es contraria a pensarla como un conjunto cristalizado y uniforme
de costumbres y expresiones sociales que, estatica y pasivamente, se transmiten de generacion en generacion
(Vargas, 2021).

Posterior a contar con la literatura encontrada, se analizd, se valord y seleccion6 la informacion para
contextualizar la problematica de la investigacion. La busqueda se concretd en localizar literatura en donde
se evidencia el progreso de las marcas; aunque recientemente se ha conformado un sistema de registro y
proteccion de marcas, confiable y eficiente.

Resultados

Es preciso, sefialar que la baja produccion limitada, el costo de transporte elevado y los insuficientes
insumos; provoca que la artesania se vuelva en desventaja contra una fabricacion masiva, por el bajo costo de la
mano de obra. Mas aun, la tecnologia ineficaz para su difusion, carencia de disefio, poca inversion, baja calidad
de la materia prima; que tendrd como consecuencia, ingresos minimos para los artesanos, asi como afectacion
en la parte cultural y patrimonial. Por ello, una marca es un signo visible del que se valen los industriales,
comerciantes o prestadores de servicios para distinguir sus productos o servicios de otros de su misma especie
o clase en el mercado, es decir, para diferenciar sus productos o servicios de los de sus competidores (Aranda,
2012).

Desde la perspectiva de los entes reguladores, la marca colectiva requiere un reglamento de uso del
signo distintivo, que en el caso de las artesanias se enfoca en el proceso de produccion, el cual debe cumplir
estrictamente cada sujeto. Ademas, en cuanto a trasferencia de derecho a terceros, en las marcas es necesario
celebrar contratos de licencia o permisos para su produccion y comercializacion que no se llevan a cabo (Pérez,
2012, p. 22). No obstante, solo un porcentaje minimo de artesanos conoce el proceso administrativo y técnicas
de mercadeo que han influido en el éxito de sus negocios (Pérez, 2007, p. 80).

Siendo necesario, que las autoridades gubernamentales locales y regionales, implementen, impulsen y
faciliten un sistema de registro y proteccion de marcas para potenciar la comercializacion de la artesania. Con
el proposito de estabilizar un mercado global masivo que comienza por quebrantar la identidad, ideologias,
tradiciones, ritos, usos y costumbres de la mayoria de los artesanos que residen en condiciones de miseria
(Ramoén, Paz, Reyes, y Espinosa, 2018).

Es importante resaltar que, de acuerdo a la Ley de Fomento Artesanal del estado de San Luis Potosi, es
preciso:

Establecer una atribucion para la Casa de las Artesanias del Estado para promover y brindar asesoria para
el registro de marcas colectivas de productos artesanales en el estado e incluirlas en las acciones y programas
de apoyo, comercializacion y promocion (Congreso San Luis Potosi, 2017, p. 1).

En Michoacén, marzo de 2019, el Instituto del Artesano Michoacano (IAM) en colaboracidon con el
Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART), apoyaron en la implementacion de proyectos
artesanales estratégicos para las marcas colectivas. Asimismo, el registro de marcas colectivas, hasta 2020 se
tiene, una suma total de 20 productos artesanales de Michoacan, aprobadas por el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (IMPI) (IAM Gobierno, 2020).

También, si bien es cierto en Yucatan, desde 2009, para contrarrestar la pirateria se dieron a la tarea de
registrar la marca colectiva a través de la Casa de las Artesanias, el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
(IMPI) y el Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART) lo que ha permitido a los artesanos
desde entonces contar con mejores expectativas para incursionar en otros mercados (Revista Yucatan, 2009).
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Por su parte, Villegas (2006) sefiala que México es uno de los paises que ain conservan inventarios
artesanales como trajes, artesania, cerdmica, musica, bailes y rituales. Cruz (2018), menciona que, para
la comercializacion de las mercancias, las marcas pueden ser una herramienta de desarrollo local. En ese
sentido, Judrez (2017) exterioriza que la artesania es un bien vivo que simboliza un interés social, econémico
y cultural para la comunidad y que pueden heredarlo a las nuevas generaciones. Pedraza (2012) muestra que
los artesanos al buscar un estilo propio en su trabajo, dejan plasmado su uso cotidiano como ritual e identidad
de su comunidad. Rivas (2018) afirma que los artesanos deben saber que sus piezas son claves para la cultura y
desarrollo del pais. Esto representa que el derecho se puede proteger sin un registro siempre que el Estado esté
dispuesto a admitir que la expresion existe (Ibarra, 2019).

De acuerdo a la informacién revisada se puede decir que la actividad artesanal enfrenta a la competencia
extranjera y nacional, incurriendo en la explotacion comercial de técnicas, articulos artesanales, sin retribuir de
ninguna forma a los creadores originales, perjudicandolos directamente. Asi pues, es primordial en este mundo
globalizado el registro de las marcas, al momento de distinguir el producto y el valor que ejercen esos derechos
de propiedad industrial para las empresas.

Discusion

Abhora bien, haciendo un analisis de acuerdo a las aportaciones de los autores, se deduce que, de acuerdo
a Rosas (2002) existen similitudes con Pérez (2007) ya que ambos coinciden en que debe de haber un registro,
un reglamento de proteccion de las marcas, asi como que los distintivos deben proteger a los titulares de las
marcas.

En cuanto a las diferencias se observa que para Pérez (2007), indica que es un porcentaje minimo de
artesanos son los que estan enterados sobre los procesos administrativos y técnicas de mercadeo; asimismo,
sefiala que es primordial que se celebren contratos de transferencia de derecho a terceros. Mientras que, Rosas
(2002) revela que los clientes deben quedar satisfechos al comprar un producto con esencia y calidad sefialado
por su marca. Ademas, de acuerdo con Almeida (2018) es importante que la artesania aparte de crear empleo e
ingresos contintie transfiriendo y conservando las raices culturales e identidad. Por su parte, para Garcia (2015)
la artesania enfrenta la competencia desleal con empresas nacionales y extrajeras sin ninguna retribucion para
los creadores de las obras originales en este caso los artesanos.

Conclusién

Es necesario divulgar el uso de las marcas colectivas para la proteccion de la artesania, debido a que
es primordial generar un marco juridico en el pais, planteando la creacion de una normativa especifica, con
el propésito de amparar al fabricante o prestador de servicio, asi como al producto o servicio. Por lo que se
concluye, que es trascendental advertir que en realidad el derecho de autor no esta en manos de un registro; el
derecho se genera en el instante que la idea es creada en un soporte fisico (cuando se pinta un cuadro, se borda,
se escribe,...).
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